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L'ARRIVEE DE KCIOP AU SEIN D’EBRA S’'INSCRIT
DANS LA VOLONTE DU GROUPE EBRA DE
DEVENIR LEADER DANS L'ORGANISATION
D’EVENEMENTS SPORTIFS, FESTIFS, POPULAIRES ET
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Annabel Kam
Présidente de KCIOP

QUI EST
ANNABEL KAM ?

Diplémé de [IlESEG, d'un
management ef communication, Annabel

master en

Kam o intégré KCIOP en 2011 en font
que responsable de la communication et
des relations presse. En novembre 2017,
elle reprend la téte de lo société suite & la
disparifion brutale de mon pére Henry Kam.
Elle o restructuré I'entreprise, fait grandir les

projets existants et développé de nouveaux
projets.
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a sociétée KCIOP propriétaire de ren-
dez-vous emblématiques comme La
Grande Odyssée VVF (I'événement an-
nuel du chien de traineau en Europe)
ou I'Euro NordicWalkin (le rassemblement an-
nuel de la marche nordique en France), qui s'est
imposée comme une référence dans la mise en
lumiére des ferritoires au travers d'événements
sportifs et populaires et EBRA Events, organisa-
teur d'événements & impact positif, ont décidé de
s'associer. Le groupe EERA vient en effet d'an-
noncer une prise de participation dans KCIOP.
L'éclairage d'Annabel Kam, sa dirigeante.

Quelques mots sur KCIOP ? Sa
genése ?

L'histoire de KCIOP est liée & celle de la Grande
Odyssée WF qui s'est immédiatement position-
née comme |'une des plus grandes courses de
chiens de fraineaux ou monde. Fort du succés
de cefte manifestation, nous avons développé
d'autres événements autour de la marche nor-
dique ou encore du trail. Lo mission de KCIOP est
de concevoir des événements sportifs populaires
qui permettent & nos partenaires de développer
et partager largement leur engagement dans la
construction d'un monde plus durable, plus inclu-
sif et plus fraternel. Rassemblant sportifs et specta-
teurs en grand nombre, les événements que nous
organisons sont aussi de superbes opportunités
de metfre en lumiére des territoires : leurs acteurs,
leur terroir, leur patiimoine, leur paysage, leur
dynamique...

Nos engagements pour faire nailre et vivie de

grands projets

© nous fédérons|'ensemble des parties prenantes
acteurs du sport, institutions, élus, partenaires
privés, tissu économique local, etc. ;

® nous intégrons |'écoconception & foutes les
étopes de |'organisation ;

® nous fabriquons des moments privilégiés
aventures humaines, instants magiques, émor
tions et images fortes en sens, intimes ou mé

diatiques

Quels sont les grands événements
sportifs outdoor que vous couvrez ?
Et comment se portent-ils
globalement ?

la Grande Odyssée WF, unanimement reconnue
parmi les événements incontoumables de I'hiver
cest le rendezvous annuel du chien de traineau
en Europe (en Région Auvergne Rhéne Alpes)
{www.grandeodyssee.com).

le Trail EDF Cenis Tour, trail de montogne en Sa-
voie {www.edfcenistour.com| a frouvé sa place
dans le calendrier et est reconnu pour la quali-
té et la beauté de ses parcours au coeur de la
Haute Maurienne Vanoise.

Un circuit d'événement de marche nordique :
Euro NordicWalkin' Vercors, le rendezvous
annuel de la marche nordique (www.euronor-
dicwalk.com), NordicWalkin'lyon, le premier
événement urbain 100 % marche nordique ef
pédestre  (www.nordicwalkinlyon.com),  Nor-
dicWalkin' Puy Saint Vincent, le premier événe-
g . \_‘y , -
N :"'.x.: " e

Nombre de mots :

1228

Edition : Du 16 au 22 janvier
2023 P.15-16

Journalistes : -

p. 1/2



SPORT STRATEGIES

€ PAR L
25¢! €
o S

o

REDIFFUSION
INTERDITE  §
SANS AUTORISATION

iz

248714 EBRA-MDIA - CISION 7286934600506

Edition : Du 16 au 22 janvier 2023 P.15-16

Tous droits de reproduction et de représentation réservés au titulaire de droits de propriété intellectuelle
L'acces aux articles et le partage sont strictement limités aux utilisateurs autorisés.

ment de marche nordique sur neige (www.nor-
dicwalkin-puysaintvincent.com). NordicWalkin'
est devenu une marque de référence dans les
activités de marche nordique et de nouveaux
territoires se posifionnent actuellement pour ac-
cueillir 'un de nos rendezvous.

On entend partout que le Covid

a été bénéfi al . Vous
confirmez ? Ou c'est une erreur de
I'affirmer ?

Avec des annulations en cascades, le secteur de

+ed

I'événementiel sporfif a été particuliérement tou-
ché par la crise de la COVID-19. Parallélement
beaucoup de Frangais ont (reldécouvert les plai-
sirs des sports outdoor et la fin de la crise a mon-
iré |'importance de se refrouver et de parfager
des momenis de vie, de renconire et d'échange.
Paradoxalement & ce constat, la plupart des or-
ganisations accusent une baisse de 20 & 30 %
des inscrits. les formats classiques et historiques
de nombreux événemenis ne semblent plus &
pondre aux aspirations d'une partie de la po-
pulation. Les organisateurs doivent accompagner
ce mouvement afin de concevoir des événements
différents et adaptés & ce nouveau monde afin
d'étre plus durable, procurer plus de plaisir et
s'inscrire dans une démarche positive.

Le groupe EBRA annonce une
participation dans votre société.
Pourquoi ce choix ?

L'arrivée de KCIOP au sein d'EBRA s'inscrit dans
la volonté du groupe EBRA de devenir leader
dans l'organisation d'événements sportifs, festifs,
populaires et de proximité. Grace nolamment &
la Grande Odyssée WF, l'un des plus grands
événements sportifs de 'hiver en France, EBRA
confirme une ambition de confinuer de dévelop-
per ses activités historiques tout en intensifiant sa
stratégie de diversification de ses revenus.

Comment s'est fait le rapprochement ?
Nous partageons avec le groupe EBRA un socle
de valeurs communes et des ambitions fortes.
Nofre histoire commune ne date pas d‘hier
puisqu'en mai 2004, prés d'un an avant sa pre-
migre édition, le Dauphiné Libéré devenait le pre-
mier parenaire média de la Grande Odyssée.
Ce rapprochement s'inscrit donc dans une cer-
taine suite logique mais c'est aussi une histoire
de rencontre entre des femmes et des hommes
qui partage une vision commune.

Concrétement, que va impliquer ce
rapprochement ? Quel est le cahier
des charges pour chacun d'entre
vous ?

Pour EBRA, cefte association est I'occasion

d'enrichir son savoirfaire et de capitaliser sur
des marques et des événements emblématiques.
KCIOP apporte des compétences qui s'étendent
de l'organisation & la commercialisation, et de
la production de contenus spécialisés & la mé-
diatisation d'événements sportifs. De plus, ce
rapprochement vient renforcer le posifionnement
du Dauphiné Libéré en tant qu’expert du milieu
montagnard et sa volonté de contribuer au rayon-
nement et & la préservation des massifs franais.

Est-ce que cela va changer quelque
chose dans votre mode de
gouvernance ?

Je reste la présidente de KCIOP.

Parallélement un comité validera les grandes
orienfations et nous permefra de bénéficier
de l'expérience et de l'expertise de plusieurs
membres du COMEX d'EBRA dont son pré-
sident Philippe Carli (ancien directeur général du
groupe Amaury).

Bon bre d'évé ts sportifs,
rendez-vous business ou agences
marketing et évé tiels s ient

aujourd'hui @ d'autres acteurs du
marché pour lancer des events.
Pourquoi selon vous ? Parce qu'on

est plus fort @ deux ? Ou parce que le
contexte économique devient rude ?

Il est &vident que le confexte économique devient
rude mais ce n’est pas ce qui nous a mofivé.
KCIOP a peu souffert de la crise sanitaire (qua-
siment fous nos événements ont eu lieu 2020) et
déploie actuellement un plan de croissance ambi-
tieux. Cette élape est également une opportunité
d'accélérer notre développement en construisant
de nouveaux événements mais également de bé-
néficier de |'expertise des filiales événementielles
ef des régies publicitaires, EBRA Events ef EBRA
Médias. Ainsi, des synergies fortes en matiére
d'opérations d'hospitalités ou de développement
des salons ouldoor, déjd adossés aux événe
ments sporfifs, pourront étre opérées (Salon de
la Marche Nordique et Village Grande Odyssée
WVF). Il s'agit également pour KCIOP de dévelop-
per son portefeville d'offres, notamment avec la
création de produits d'édition.

N'est-ce pas plus compliqué
d'avancer a deux qu'en solo ?

Comme dit le proverbe : « Seul on va plus vite,
ensemble on va plus loin ». On va tout de méme
essayer de maintenir la cadence.

La suite pour vous c'est quoi ?

La suite pour moi, c'est de continuer & faire gran-
dir les événements existants chez KCIOP, et faire
nailre de nouveaux projets.
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